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	APRESENTAÇÃO


Também pode ser chamado de Introdução. Descreva o histórico e o contexto que o levou a desejar criar este projeto. Fale um pouco de sua trajetória como artista, reforçando sua experiência na área cultural e dizendo como surgiu seu interesse pelo tipo de trabalho proposto neste projeto. Se ele se destina a um Edital aberto para todas as linguagens artísticas, especifique a área objeto da proposta (Música, Teatro, Dança, etc.).
	JUSTIFICATIVA


Aqui você deve convencer o leitor da importância de concretizar o seu projeto. Tente responder à pergunta: “por que você quer realizá-lo?” Pode falar um pouco das contrapartidas, observando os tipos de interesse que a empresa tem (geralmente benefícios sociais e “democratização” de acesso).
	OBJETIVOS


Coloque as metas que você pretende concretizar com seu projeto. Geralmente, há um objetivo geral (principal ou produto final) e objetivos específicos que se relacionam ao principal. Coloque o objetivo geral em um parágrafo à parte, e os objetivos específicos numerados, seguindo o exemplo abaixo:
· Oferecer acesso a eventos artísticos de outras regiões para comunidades carentes que não dispõem deste benefício;

· Permitir formação de plateia a partir da diversidade cultural;

· Ampliar o acesso aos eventos através de entrada franca, com divulgação impressa e midiática estratégica.
	PÚBLICO-ALVO


Especifique o público – direto e indireto – que seu projeto pode contemplar. Se possível, faça uma estimativa numérica de quantas pessoas serão beneficiadas, pois este é um dado importante utilizado pelas empresas ao selecionar projetos. Se o público-alvo possui características específicas (faixa etária, classe social, etnia, etc.), cite-as.
	RESULTADOS PREVISTOS


Pode também ser chamado de “Metas”. Consiste na descrição detalhada de cada objetivo, demonstrando os benefícios possíveis do projeto para o público-alvo. Sugere-se mostrar dados mais concretos como, por exemplo, quantidade de público atingido, municípios contemplados, número de apresentações e geração de empregos através de profissionais envolvidos, entre outros.
	ESTRATÉGIAS DE AÇÃO


Equivale à Metodologia. Aqui, você descreverá com detalhes cada atividade necessária à realização do projeto, desde a pré-produção (atividades que antecedem a realização do projeto), a produção e a pós-produção (consiste, em geral, na prestação de contas, elaboração de relatório e finalizar a produção). Sugere-se listá-las em uma tabela, especificando a duração de cada atividade. Em seguida, agrupe-as em etapas. Esta seção do método deve ser bem clara, além de estar coerente o “Cronograma” e “Orçamento”.
	CRONOGRAMA


Consiste na definição de momentos específicos para a realização de cada atividade prevista em “Estratégias de Ação”. Em geral, elabora-se uma tabela com as atividades e seu período de execução, conforme o exemplo abaixo (tab.1):
	Etapa
	Ação
	Cronograma

	
	
	Jan
	Fev
	Mar
	Abr
	Mai
	Jun
	Jul
	Ago
	Set
	Out
	Nov
	Dez

	1
	Contratação de Pessoal
	X
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1
	Agendamento de Teatro
	
	X
	
	
	
	
	X
	
	
	
	
	

	1
	Compra de passagens
	
	X
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1
	Divulgação
	
	X
	X
	X
	X
	X
	X
	X
	X
	X
	
	

	2
	Primeira Apresentação
	
	
	
	X
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Segunda Apresentação
	
	
	
	
	
	
	X
	
	
	
	
	

	2
	Terceira Apresentação
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X
	
	

	3
	Prestação de Contas
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X
	

	3
	Relatório Final
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X
	


Tab. 1 – Cronograma estimado
	ORÇAMENTO


Indica os recursos financeiros envolvidos na realização do projeto, com valores unitários, quantidade e valores totais. Em geral, utilizam-se classificações para agrupar os itens do planejamento orçamentário, podendo ser: Capital ou Equipamentos (permanentes: computadores, instrumentos musicais, microfones, etc.), Custeio ou Material (temporários: papel, canetas, pincéis, cartazes, impressões, etc.), Recursos Humanos (pagamento de salário, cachet, seguro, despesas previdenciárias e de elaboração do projeto, etc.) e Prestação de Serviços (contratação de pessoa física ou jurídica para realização de atividades). É importante que o orçamento seja claro e detalhado, observando o limite financeiro estabelecido na Lei ou Edital para a categoria em que você deseja submeter seu projeto. Descreva o orçamento em uma tabela, segundo o exemplo abaixo (tab. 2):
	DESPESAS DE CAPITAL

	Item
	Unidade
	Quantidade
	Valor

	Caixas de Som ativas
	R$ 1.000,00
	2
	R$ 2.000,00

	Microfones dinâmicos de alta qualidade
	R$ 600,00
	2
	R$ 1.200,00

	Cabos P10 Macho / P10 Macho, 7 metros
	R$ 25,00
	8
	R$ 200,00

	
	
	
	

	DESPESAS DE CUSTEIO

	Item
	Unidade
	Quantidade
	Valor

	Passagens aéreas
	R$ 1.200,00
	6
	R$ 7.200,00

	Hospedagem
	R$ 100,00
	9
	R$ 900,00

	Cartazes para divulgação
	R$ 15,00
	100
	R$ 1.500,00

	
	
	
	

	DESPESAS COM SERVIÇOS DE TERCEIROS

	Item
	Unidade
	Quantidade
	Valor

	Agendamento de Teatro
	R$ 600,00
	3
	R$ 1.800,00

	Técnico de som
	R$ 800,00
	3
	R$ 2.400,00

	Auxiliar de divulgação
	R$ 200,00
	4
	R$ 800,00

	
	
	
	

	DESPESAS COM RECURSOS HUMANOS

	Item
	Unidade
	Quantidade
	Valor

	Cachet para os músicos
	R$ 1.500,00
	3
	R$ 4.500,00

	Elaboração do projeto
	R$ 1.000,00
	1
	R$ 1.000,00

	
	
	
	

	
	
	
	

	VALOR TOTAL DO PROJETO: R$ 23.500,00


Tab. 2 – Planejamento orçamentário
	CONTRAPARTIDAS


Este é o espaço para apresentar os benefícios do projeto para o financiador proposto. É importante ler a Lei ou Edital para o qual se pretende submetê-lo, buscando saber que diretrizes políticas são valorizadas por quem irá avaliá-lo. Geralmente, valorizam-se projetos com características de assistência social e que dêem publicidade ao financiador, para que ele possa dizer depois o “quanto ele contribuiu para a sociedade”. Reforce as metas a serem atingidas pelo projeto, destacando sua abrangência social para público marginalizado e estratégias de divulgação (preferencialmente pela televisão ou outro grande meio de circulação midiática).
	ANEXOS


Aqui, você fará uma lista de documentos e/ou materiais que pretende mencionar no corpo do projeto. Há casos em que são solicitados o currículo artístico ou um release, devendo vir em anexo ao projeto. Você pode também anexar gravações em áudio e/ou vídeo, com exemplos do trabalho realizado pelo projeto. Esta é uma boa complementação para seu projeto, pois o avaliador poderá ter uma melhor concepção do seu trabalho. No caso de submissões digitais, você pode mencionar os anexos nesta seção e enviá-los, mencionando o nome dos arquivos. Abaixo, segue um modelo para a Lista de Anexos:
Anexo I.
Currículo Artístico
Anexo II.
Fotos do Projeto
Anexo III
Gravação do Trabalho (vídeo.mp4)
